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CAPO I
DISPOSIZIONY GENERALT
ART. 1

Anbito e scopo del Regolamento

1. I1 presente Regolamento, adottato ai sensi e per gli effetti
delle vigenti dispesizioni legislative, integra la discipline dell'ap-
plicazione dell'imposta sulla pubblicitd e della gestione del servizio
delle pubbliche affissioni e del relativo diritto, contenuta nel Decreto
Legislative 15 Novembre 1993, n. 507 e, anche mediante invio ad altri
regolamenti comunali, stabilisce le modalita di effettuazione della pub-
blicitad e quant'altro richiesto dall'art. 3, comma 3, del Decreto Legi-
slativo precitato.

2. Agli effetti del presente Regolamento, per "imposta" e per "di-
ritto" s'intendono rispettivamente 1l'imposta comunale sulla pubblicitd e
il diritto sulle pubbliche affissioni di cui al Becreto citate nel comma
1.

ART. 2

Classificazione del Comune e applicazione delle relative tariffe

1. Nel territorio di questo Comune la cui popolazione residente al
31.12.1982, quale risulta dai dati pubblicati dall'Istituto nazionale di
statistica, & di n. 1094 unitd, si applicano, per la determinazicne del-
1l'imposta e dei diritti, le tariffe e le previste maggiorazioni stabili-—
te dal Decreto 507 per i Comuni classificati in classe V, gia analitica-
mente indicate con deliberazione n. 61 del 15.02. 1994 & che sono ri-
portate in allegato al presente Regolamento.

2. Le tariffe, qualora non modificate entro il 31 ottobre di ogni

anno dalla G.C., si intendono prorogate per l'anno successivo.




ART. 3

Gestione dell'imposta e del servizio affissioni

1. Il Comune - di Castel del Rie... tramite 1'Ufficio tributi,.
provvede direttamente all'applicazions dell'imposta sulla pubblicita ed
alla riscossione del diritto sulle pubbliche affissioni nell'ambito
della gestione del relativo servizia.

2. Qualora il Comune lo riterrd pill conveniente sotto il profilo
economico e funzionale, esso potrad essere affidato in concessione
secondo le disposizioni del Decreto legge 507/93.

In tal caso il Conczssionario subentrera al Comune in tutti 1 diritti ed
obblighi inerenti la gestione dell'imposta pubblicita e del servizio
affissioni.

ART. 4

Data di presentazione degli atti

1. Per le pubbliche affissioni la data di presentazione & gquella
del ricevimento della regolare commissione annotata nell 'apposito
registro cronologico; per la pubblicitd la data di presentazione 2
quella dell'acquisizione della regolare dichiarazions agli atti
dell'ufficio.




CAPO II
IMPIANTT PER LA PUBBLICITA' & PER LE AFFISSTONI
Art. &

Tipologia degli impianti pubblicitari e delle afFfissioni

1. Le tipologie degli impienti pubblicitari che possono essere
installati nel territorio del Comune di Castel del Ric sone indicate e
descritte nel "Regolamento per la disciplina degli impianti di
pubblicitd o propaganda ed altri mezzi pubblicitari sulle strade e sulle
aree pubbliche o di uso pubblico" approvato con deliberazioni
n., 45/29.6.94 e n. 72/17.11.94, nella parte intitolata: "Classificazione
e definizione dei mezzi pubblicitari e degli impianti di propaganda" che
allegata alla lett. A} costituisce parte inbegrante e sostanziale del
presente regolamento.

2. E' fatta salva la competenza del Comune di Castel del Rio 4i
definire o approvare le caratteristiche tecniche e strutturali degli
impianti pubblicitari e delle affigsioni in relazione alla loro
ubicazione, alle norme del Codice della Strada nonché ad ogni altro
vincolo di natura ambientale o per esigenze di pubblico interesse.

ART. &

Quantitd degli impianti pubblicitari e delle pubbliche affissioni

1. La superficie complessiva degli impianti destinati costantemente
alle pubbliche affissioni con riferimente alla popolazione di 1116 unita
registrata al 31.,12.1993, non deve eseere inferiore a mq. 13,
corrispondente a 12 metri guadrati per ogni mille ebitanti, pari a n. 18
fogli del formeto 70 x 100.

2. La superficie indicata al comma 1 deve essere annualmente
adeguata in rapporto alla variazione del numero degli abitanti.

3. La superficie destinata alle pubbliche affissioni non pud essere
superiore a mg. B60.

4. La superficie massima degli impianti per affissioni dirette da
attribuire a privati non potra superare il 15% della superficie massima
degli impianti per pubbliche affissioni.

5. La quantitd e la distribuzione nel territorioc delle insepne 2
determinata dalle richieste avanzate dagli interessabti, singoli od
associazioni, nonche dalla distribuzione territoriale degli esercizi,
delle licenze e delle attivitd econominche in genere.
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ART. 7

Ripartizione degli impianti per le pubbliche affissioni

1. La superficie complessiva degli impianti per le pubbliche
affissioni & destinata di norma per il 60% alle affissioni di natura
istituzionale, sociale o comunque prive di rilevanza economica da
individuare con apposito contrassegno e per il 40% alle affissioni di

natura commerciale.

ART. 8

Piano generale degli impianti

1. 11 Piano Generale degli impianti pubblicitari & approvato dalla
Giunta Comunale entro 38 anni dall'entrata in vigore del presente
regolamento.

2. Entro 11 medesimo termine, 1'attuale collocaziocne e distribu-
zione nel territorio comunale degli impianti pubblicitari, potri essere
rivista ed adeguata a seguito di nuove sopravvenute esigenze di pubblico
interesse o di richieste avanzate da privati, dopo opportuna valutazione
dei Settori comunali interessati.

3. Il Piano dovrd prevedere la distribuzione degli impianti pubbli-
cltari, escluse le insegne, nonché degli impianti per le pubbliche af-
fissioni su tutto il territorioc comunale con ripuardo alle esigenze di
carattere sociale, alla concentrazione demografica ed economnica, alla
tutela ambientale, paesaggistica, della circolazione e del traffico ed
cgni altre elemento utile a tal fine.

ART. 9
Impianti privati per affissioni dirette

1. Nel rispetto della tipologia e della quantitad degli impianti
pubblicitari di cui ai precedenti artt. 5 = 8, & della pradisposizione
del Piano Generale degli impianti di cui all'art. 8, la Giunta Comunale
puo concedere a privati la possibilita di collocare sul territorio
comunale impianti pubblicitari per 1'affissione diretta di manifesti e
simili.




ART. 10
Auntorizzazioni

1. La effettuazione della pubblicita comunqué richiedente 1a
installazione o collocazione di appostiti mezzi, anche nel ca=mo in cui
sia esente da imposta, @ sempre subordinata alla preventiva -
autorizzazione comunale, da richiedere con le modalitd stabilite
dall'apposito "Regolamenta per 1a disciplina degli impianti ‘di
pubblicitd o propaganda ed altri mezzl pubblicitari sulle strade e sulle
aree pubbliche o di uso pubblico", approvato con deliberazioni di CC n.
45/29.6.94 e n. 72/15.11.94, nella parte intitolata "Procedure per il

rilnnpiom.deLllautorizzazione““”chE““aLiegata alla lett, B) costituisce

parte integrante e sostanziale del presente regolamento.

2. Nel citato regolamento, all'art. 12 comma 3, sono state previete
deroghe alle norme relative alle distanze minime per il posizionamento
dei mezzi pubblicitari entro i centri abitati, ail sensi della lgttera c)
dell'art., 13 del D.Lgs. 10.09.1993 n. 360.

3. Per tutte le altre forme di pubblicitd, diverse da quelle di cui
al comma 1 {pubblicita Toniea, esposizions di locandine, cartoncini e
simili, effetiuate a cura degli interessati), l'autorizzazione verra
rilasciata dall'Ufficio Tributi, previa indicazione, sulla domanda, dei

dati identificativi -del richiedente, del contenuto del messaggio

pubblicitario e dell'esatto periodo di svelgimento.

Per la pubblicitd fonica, valgono le limitazioni e i divieti
géapressamente previsti dall'art., 28 del citato Regolamento per 1a
disciplina degli impianti pubblicitari e di propaganda.

4. L'sutorizzazione comunale 2 implicita nell'attestazione
dell'avvenute pagamento nei casi di: -

a. pubblicita temporanes wvisiva e/o acustica, effettuata all'internc dei
luoghi aperti al pubblico spettacolo, degli esercizi pubblici in
genere, degli impianti sportivi e nel perimetro interno delle
8tazioni di distribuzione di carburante:

b, pubblicitd permanente o temporanea effettuatz con velcoli di
qualsiasi spcie.

5. Le autorizzazioni sono comungue rilasciate facendo salvi
eventuali diritti di terzi,

6. Il contribuente =i intende eapressamente obbligato, senza
eccezioni o limiti di sorta, esclusa qualsiasi rivalsa nei confronti del
Comune anche sotto forma di ripetizione di canoni, a tenere indenne il
Comune da qualsiasi azione, pretesa, richiesta che comunque e da
chiunque, in qualsiasi tempo e sede, per qualsiasi causa o titolo
potesse nei confronti del Comune avanzarsi in relazione, cannessione,
dipendenza, sia diretta che indiretta, alla concessione, alla
autorizzazione, alla pubblicita, agli impiantl pubblicitari,

N




Art. 11

Anticipata rimozione

1. Nel caso di rimozicne del mezzo pubblicitario, ordinata dal-
1'Amministrazione Comunale prima della scadenza del termine stabilito

nell'atte di autorizzazione, il titolare di esso avra diritto unicamente

al rimborso dellé'quota dl'iﬁbosta corfispondente al periodo dimﬁéﬁééédnmmm”m
godimento, escluso ogni aliro rimborso, compenso o indennita.

2. Spetta all'interessato provvedere a rimuovere la pubblicita
entro la data che sard precisata nell'ordine di rimozione.

3. La rimozione dovra riguardare anche gli eventuali sostegni o
supporti e comprendere il ripristino alla forma preesistente della sede
del manufatto;

4. Ove l'interessato non ottemperi alltordine di rimozione della
pubblicit® nei termini stebiliti, 1'impianto pubblicitario verrd consi-
derato abueivo ad ogni effetto e saranno adettati i provvedimenti di cui

all'art. 14 del presente Regolamento.

Art. 12

Divieti e limitazioni

1. Per i divietl e le limitazioni alle forme pubblicitarie valgono
le dispomizioni previste dal citato regolamento per la disciplina degli im—
pianti di pubblicitd e altri mezzi pubblicitari.

2. E' altresl vietata in tutbto il territoric comunale la pubbliciti
effettuata mediente lancio di volantini od oggetti da veivoli o veigoli.
E' consentita la pubblicitd effettuata a mezzo di volantinaggio.
L'autorizzazione viene rilasciata dall'ufficio Tributi previa ri-
chiesta dell'interessato, con 1'indicazione del messaggio pubblicitario che
si intende diffondere e giornc, ora e luoge di diffusione.




ART. 13

Pubblicitd effettfuata in difformitd a leggi e regolamenti

1. Il pagamento dell'imposta comunale sulla pubblicitd : & dovuta
per il solo fatto che la pubblicitd stessa venga comunque effettuata,
~anche-se-in-difformitd-a leggi o regolamenti. '

2. L'avvenuto pagamento dell'imposta non esime l'interessato
dall'obbligo di premunirsi di tutti 1 permessi, autorizzazioni o
concessioni, relativi all'effettuazione della pubblicita, qualunque sia
la manifestazione pubblicitaria.

3. I1 Comune, nell'esercizio della facolta di controllo, con
ordinanza del Sindaco, pud provvedsre in qualsiasi momento a far
rimuovere il materiale abusivo con le madalitd indicate nell'art, 14 del
presente Regolamento.

ART. 14

Materiale pubblicitario abusivo

1. Seono considerate zbusive le varie forme di pubblicitd esposte
senza la prescritta autorizzazione preventiva, ovvaro risultanti non
conformi alle condizioni stabilite dalla autorizzazions sia per forma,
contenuto, dimensioni, sistemazions ed ubicazions, nonché le affissioni
eseguite fuori dei luoghi a cid destinati ed approvati dal Comune,

2. Similmente & consideratz abusiva ogni  veriazione non
autorizzata, apportata alla pubblicitd in Opera.

3. Sono altresl considsrate abusive le pubblicita e le affissioni
per le quali siano state omesse le prescritie dichiarazioni ed 1 dovuti
pagamenti.

4. La pubblicitd e le affissioni abusive ai sensi dei precedenti
commi, fatta salva la facoltd di cui al comna 5 successivo, sono
eliminate ¢ rimosse a cura dei responsabili, che dovranno provvedervi
entro 11 termine massimo di quindici gierni; in caso di inadempienza, vi
provvede il Comune con addebita ai responsabili stessi, previa
contestazione delle relative infrazioni e delle spese sostenute per 1la
rimozione o la cancellaziaone.




5. A propria discrezione e qualora non riscontri altre violazioni
di leggi specifiche o di norme regeolamentari volte a tutelare esigenze
di pubblice interesse, il Comune pud consentire che la pubblicita
abusiva, sempreché siano stati pagati il tributoe e 1le conseguenti
penalitd, possa continuare a restare esposta per il periodo stabilito.

6. Nel caso di esposizione di materiale pubblicitario abusiva di
cui al presente articolo, si applicano, oltre alle =sanzioni
amninistrative, anche quelle tributarie. Cid vale anche nel caso in cui
alla regolare denuncia di cessazicnz non coensegua l'effettiva rimogione
dal mezzo pubblicitario entro il termine prescritto.

7. E' altresi applicabile quanto disposto dai commi 3 e 4 dell'art.
24 del D.Lgs., n. 507/1853.

ART. 15

Pubblicita effettuata in spazi od aree comunali

1. Per la pubblicitad effettuata in spazi od ares di proprietd o in
podimento al Comune, oltre all'imposta, 2 dovuto un cancne di affitto o
di concessione, la cui misura & stabilita con provvedimente della Giunta
Comunale, in relazione alla centralitd ed importanza dello spazia od

area utilizzata.

ART. 16
Spazi per Ie affissioni su beni privati

1. Gli spazi da destinare alle pubbliche affissioni sono
individuati nel Piano gensrale degli dmpianti anche su edifici di
proprietd privata, previc consense dei rigpettivi proprietari, se non
egid soggetti al diritto comunale di affissione.

2. Gli assiti, gli steccati, 1le impalcature, i ponti fissi o
sospesi, 1 graticei & i ripari di ogni genere, ivi comwpresi quelli
intorne ai cantierj edili, sono in uso esclusivo al Servizio Comunale
Affissioni, fatte salve le eventuali esigenze dell'attivita di cantiere.

3. Gli spazi sugli assiti, steccati, impalcature e simili, di cui
al comma precedente & che il Comune si riserva di utilizzare par 1le
affissioni, non sono computabili nel novers della superficie affissativa
obbligatoria determinata nall'art. 6, comma 3, del presents Regolamenta.

4. L'use esclusive degli spazi di cui ai commi precedenti, non
comporta alcun compenso o indennitd a favore dei proprietari.




CAPO TIIT
IMPOSTA COMUNALE SULLA PUBBLICITA®
ART. 17

Norme di rinvio, presupposto e modalitd di applicazione dell 'imposta

1. La legge {(D.lLgs. 15.11.,1993, n. 507) disciplina il presupposto
dell'imposta {art. S§), il soggetto passivo (art. 6), le modalitd di
applicazione dell'imposta (art. 7}, la dichiarazione (art. B8}, il
pagemento dell'imposta (art. 9}, la rettifica e 1'accertamento d'ufficio
{art. 10), la pubbliciti ordinaria (art. 12), la pubblicitd effettuata
con veicoli {art. 13), la pubblicitd effettuata con pannelli luminosi e
proiezioni (art. 14), la pubblicitd varia (art. 15) e le riduzioni ed
egenzioni (artt. 16 e 17), l= cui disposizioni s'intendono qui riportate
come da testo vigente. La suddetta legislazione & integrata dalla
normativa regolamentare contenuta nei commi seguenti e negli articoli
del presente capo.

2. Costituisce forma pubblicitaria e come tale da assoggettare
all'imposta, anche 1l'affissione diretta, anche per conto altrui, di
manifesti e simili su apposite strutture adibite alla esposizione di
tali mezzi.

3. Per esercizio di attivita econamica di cui all'art. 5, comma 2,
del D.Lgs. 15.11.,1993 n, 507, s'intende lo scambio di beni o la
fornitura di servizi effettuati nell'esercizio di imprese o di arti e
professioni, nonché gualungue altra attivitd suscettibile 4&i valutazione
economica, anche se esercitata occasionalmente da soggetto che, per
natura o statuto, non si prefigge scopo di lucro.

4. Modalita di applicazione dell'imposta:

a. costituiscono separsti ed autonomi mezzi pubblicitari 1 riquadri
installati in un unico pannello e indicanti clascuno messaggi
diversi, nonchg le insegne & frecce segnaletiche riguardanti diversi
soggetti, collocate su un unica mezzo di supporte e gli altri mezzi
similari;

b, ai fini della commisurazione della superficie complessiva dei mezzi
polifacciali adibita alla pubblicita, intendendosi per tali quelli
che hannc pid di due facce, rilevano tutte le facece che COmpongono
tali mezzi, anche se esse riproducono lo stesso messaggio
pubblicitario;

¢. € considerata unico mezzo pubblicitario di ecui all'art. 7, comma 5,
del D.Lgs n. 507/1993 e, come tale, da agsoggettare all'imposta in
base alla superficie della minima figura piana geometrica che la
comprende, anche 1'iscrizione pubblicitaria costituita da separate

- 10 -




lettere applicate a notevole distanza le une dalle altre, oppure
costituite da pildl moduli componibili;

d. se la forma del mezzo pubblicitario & tale da non potere essere
contenuta in un unica figura piana peometirica, per il calcolo
della superficie si procede alla scomposizione di tale mezzo nelle
varie figure geometriche che 1lo conterigono, sommando poi le
rispettive superfieci,

e. fermo restande che i soggetti passivi dell'imposta sulla
pubblicitd sono determinati ai sensi dell'art. 6 del D. lgs. n.
507/93 i Reppregentanti delle societd che gestiscono gli impianti
sportivi e i Presidenti dei Comitati organizzativi delle sagre del
paese, possono adempiere, per conto degii espositori, a tutti gli
incombenti di legge, per materiale eaposto rispettivamente negli
impianti sportivi del comune i primi, nel passe durante le sagre i
secondi,

5, Modalitd di dichiarazione:

a} 11 modulo di dichiaraziene deve essere compilato in ogni sua perte e
deve contenere tutti i dati richiesti dal modulo stesso;

b} la dichiarazione deve essere presentata direttamente al "Serv1210
;pubb1101ta e affissionil', il quale ne rilascia ricevuta. Puo anche
essere s8pedita tramite poeta; in tale casc & da considerarsi
tempestiva soltanto se sard pervenuta al comune prima dell'inizio
della pubblicita;

c¢) non si da luogo alla dichiarazione nel caso di tragferimento da un
luocgo all'altro del mezzo pubblicitario gid tassato, previa comungue
la competente auteorizzazione.

6. Pagamento dell'imposta:

a. l'attestazione del pagamento delltimposta, effettuato a +titolo &i
tacita proroga della pubblicita annuale, deve essere conservata dal
contribuente per almeno tre anni ed essere esibita a richiesta del
Comune;

b. il contribuente & +tenutoc a comunicare al Comune 1'intendimente di
volere corrispondere 1'imposta, ricorrendone le condizioni, in rate
trimestrali anticipate. Il ritardato o mancato pagamento di una zola
rata fa decadere il diritto del contribuente al pagamentc rateale,

7. Attivita di accertamento:

nell'avviso di accertamento, oltre i dati richiesti dalla normativa

specifica, devono essere precisati anche i termini entro i quali pud

farsi ricorso e 1l'organo cui va diretto ii ricorso medesimo.

ART. 18
Tariffe e determinazione dell'imposta

1. Le tariffe e le modalita dell'imposta sono quelle stabilite
per legge, regolamento o delibera vigenti nel periodo d'imposta

considerato.

- 11 -




ART. 19

Pubblicita effettuata con veicoli in genere

1. L'apposizione di scritte pubblicitarie all'interno e all'esternc
dei veicoli & consentita nei limiti previsti dal Codice della Strada.

2. La pubblicitd di cui al comma 1 & da considerarsi pubblicita
annuale ad ogni effetto, a prescindere dal tempo d'uso ordinario gdel
veicolo e dalle eventuali soste di questn per esigenze di servizio o d4i
manutenzione.

ART. 20

Mezzi pubblicitari gonfiabili

1. Sone assimilati ai palloni frenati di cui al comma 3 dell‘'art.
15 del D.Lgs. n. 507/1993, con conseguente applicazione delle modalita
di tassazione ivi previste, i mezzi pubblicitari gonfiabili nel caso in
cui questi, riempiti con gas leggero o simile, siano sospesi in aria ma
ancorati al suclo. In tutti gli altri casi di utilizzazione di mezzi
pubblicitari gonfiabili guesti sono assoggettati al +tributo come
stabilito per la pubblicitd ordinaria di cui alltart. 12 gdel D.Lgs.
pracitato.

ART. 21
Pubblicita fonica

l. Con riferimento alla disposizione contenuta nelllart. 15, comma
5, del D.Lgs. n. 507/1993, per '"ciascun punto di pubblicitad" stintende
ogni fonte di diffusione di pubbliciti fonica.
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CAPOQ IV
DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONT
ART. 22

Servizio delle pubbliche affissioni

1. E' distituito il servizio per le pubbliche affissioni a cura del
Comune, di manifesti di qualungue materiale contenenti comunicazieni
aventi finalitd istituzionale e sociale o comunque prive di rilevanza
economica & nella misura stabilita dalle disposizioni regolamentari
precedenti, di messaggi diffusi nell'esercizic di attivitd economiche.

ART. 23

Norme di rinvio e modalitd di applicazione del diritto

1. L'oggetto del servizio, il diritto dovuto, le modalita 4di
pagamento, le riduzioni, le esenzioni e le modalitd per le pubbliche
affissioni, sono disciplinati rispettivamente dagli artt. 18, 19, 20, 22
e 22 del D.,Lgs. 15.11.1993 n. 507. Tali disposizioni s'intendono qui
richiamate come da testo vigente e sono integrate dalle norme
regolamentari di cui ai commi seguenti e articoli del presente capo.

2. Esenzioni e riduzioni: si considerano esenti ai sensi dell'art.
21, lett. a), del D.Lgs. N. 507/1993 anche i manifesti che, pur
riportando anche la indicazione di soggetti privati perché finanziatori,
riguardano le attivitd istituzionali del Comune e sempreché l'affissione
degli stessi sia richiesta dal Comune medesimo.

3. Pagamento del diritto: & consentita il pagamento dirsetto del
diritto relative alle affissioni non aventi carattere commerciale. Il
pagamento diretto pud essere effsttuato in contanti presso lL'ufficio
comunale prepasto contestualmente alla presentazione della
dichiarazione. Il pagamento diretto mediante titolo di credito bancario
o postale a copertura garantita {(assegne circolare o vaglia postale) &
consentito a rischio del debitore, intendendosi eseguiteo il pagamento al
momento dell'acquisizione del denaro da parte del Comuns.
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ART. 24

Richiesta del servizio

1. Per ottenere il servizio, gli interessati debbono presentare in
tempo utile, &l servizio comunale, apposita richiesta scritta con la
indicazione del numerc di manifesti che si vogliono affiggere nonché il
materiale da affipgere e contestualmente effettuare o comprovare di
avere effettuato il pagamento del relativo diritto.

2. E' consentito, in via straordinaria, il pagamento posticipato
soltanto agli Enti Pubblici a ¢id costretti dal rispetto della
particolare procedura burccratica che 1i riguarda,

3. I1 servizio d'urgenza potrd essere reso, compatibilmente con
la disponibilitd di spazi e di personale per i manifesti non aventi
contenuto commerciale, gqualora la richiesta ed il materiale pervenganao
all'ufficio comunale entro le ore 9.

ART. 25

Modalitd per le affissioni

1. Le affissioni sono effettuate secondo 1l'ordine di precedenza
risultante dal ricevimento della commissione accompagnata dal versamento
dei relativi diritti

2. Le affissioni vengono effettuate di norma nelle gliornate di
martedi e venerdi purché non festive di ogni settimana ed in caso
di festivita nel primo giorno laverativo successivo: i manifesti
per essere affissi devono pervenire al Servizio Tributi Associato
entro il mercoledi per 1’affissione nella giornata di venerdi ed
entro il sabato per 1l’affissione nella giornata del martedi.

~ 14 =




3. Presso il Sérvizio Affissioni & +tenuto, anche con eventuale
sistema meccanografico, un apposito registro, nel quale dovranno essere
annotate, in ordine cronologico, le commissioni pervenute. La succesgiva
richiesta @i integrazione di una commissione gia annotata non
costituisce nueva o éeparata commissione.

4. Le eventuali variazioni od aggiunte sovrapposte ai manifesti gia
affissi sono considerate nuove e distinte affissioni.

5. Ogni commissione non pud superare n. 5§ fogli di cm. 70 X 100 o. -
di N. 4 . cm. 100 X 140 n& pud avere una durata superiore ai 15 pgiorni.
L'esposizione dello stessoc materiale pubblicitario pud avvenire solo se
intercorrono almeno 30 giorni tra la fine della prima esposizione e
l'inizio della seconda.

6. Eventuali reclami concernenti 1'attuazions pratica delle
affissloni possono essere presentati al Sindaco non oltre la seadenza
del termine di validita della commissione. La mancata presentazione del
reclamo nel termine anzidetto comporta l'accettazione delle modalita di
esecuzione del servizio, nonché la dscadenza di ogni pretesa circa le
modalitad stesse.

ART. 26

Rimborso dei diritti pagati

1. I1 committente ha diritto al rimborsc integrale dei diritti
versati neli casi di cui ai commi 4 e 5 dell'art. 22 del D.Lgs. n.
507/1993 e al rimborso parziale nell'ipotesi di cui al comma 7 del
medesimo articolo.

2. In ogni altro caso la liquidazione dei diritti ed il relative
pagamentc si  intendono effettuati a +itolo definitivo, esaurendo
completamente il rapporto impositivoe, e rimanendo al committents il
diritto di mantenere esposto il materiale pubblicitario psr tutte il
periodo indicato.
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CAPO ¥V

DISPOSIZIONI COMUNT

Art. 27
Riduzioni

1. I comitati, le associazioni, le fondazioni ed ogni altro ente
senza scopo di lucro, al fine di ottenere la riduzione alla metd della
tariffa dell'imposta o del diritto, devono presentare, con la richiesta,
idonea documentazione o dichiarazione da cui risulti ia propria natura
giuridica.

2. Nel caso di patrocinieo o partecipazione degli enti pubblici
territoriali deve essere presentata idonea documentazione ai fini della
riduzione alla metd della tariffe dell'imposta o del diritto.

ART. 28
Sanziont

1. le sanzioni tributarie ed amministrative sono applicate nelle
misure, nei termini e con le modalitd stabilite dalls legge.

2. Le sanzioni amministrative per le violazioni delle disposizioni
del preesente Regolamento = del "Regolamento per la disciplina degli
impianti di pubblicitd o propaganda ecc..." si applicanc a carico del
soggetto che dispone del mezzo pubblicitario e, in solido, a carico dei
soggetti indicati nell'art. 6, comma 2, del D.Lgs. n. B507/1893 e di chi
ha installato il mezzo o ha consentito 1'installazione dello stesso,

3. Al fini dell‘applicazione del disposto di legge relativo alla
destinazione dei proventi delle sanzioni amministrative, tali proventi
sono contabilizzati separatamente dalle altre entrate sanszicnatorie o
tributarie.
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ART. 29

Riscossione

1. I1 pagemento effettuato a mezzo di c.c.p. ha decorrenza
liberatoria della obbligazione tributaria nel momento in cul la somma

-

dovuta & versata all'Ufficio Postale.

2. E' fatte obbligo di conservare per almeno tre anni le
attestazioni di pagamento, che dovranno essere esibite ad ogni richiesta
degli agenti e del personale autorizzato.

3. Ai fini dell'applicazione degli interessi di cui all'art. 23,
comma 4, del D.Lgs. n. 507/1993, nel caso di omessa dichizrazione la
decorrenza del semestre & calcolata dal giorno in cui la dichiarazione
avrebbe dovuto essere presentata.
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CAPD VI
DISPOSIZIONT FINALT E TRANSITORIE
ART. 30

Norme di rinvio

1. Per tutto quanto non espressamente contemplato nel presente
Regolamento, si applicano le disposizioni del Decreto legislativo 15
novembre 1993 n. 507, e successive medificazioni ed integrazioni, nonchd

le altre norme di leggl e di regolamenti in quanto applicabili alla
materia.

ART. 31

Norma transitoria

_-"?ttésa della pubb11c321one del modello ministeriale . di
T di-cul. all! art. 9, comma 2, del ‘DJLgs. n. 507/1993, i

ament] dell'lmposta. e dPl diritto posSsono essare effettuatl eon
normale modello di c.e. p..

ART. 32

Entrata in vigore

1. Tl presente Regolamento, una volta esecutivo ai =ensi dell'art.
46 della L. 8.6.1990 n. 142, & pubblicate all'Albo Pretorio per quindici
giorni consecutivi ed entra in vigore il primo giorno successive a
‘guello di ultimazione della pubblicazione.
T 2. In sede di prima applicazione, le delibere relative alle
tariffe, alla classificazione del territorio comunale ed al Regolamento,
hanno decorrenza dal 1 gennaio 1994,
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AHT. 33

Abrogazione di precedenti disposizioni

1. Dalla data di entrata in vigore del presente Regolamento sona
abrogati il previgente Regolamento Comunale "Imposta comunale sulla
pubblicitd e diritti sulle pubbliche affissioni" e relativi allegati.
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Hrs 4: Cartello

1. 8i definisce cartellao guel manufatto bifacciale, supportato da una
idonea strutiura di sostegno, finalizzato alla diffusiocne di- messaggi-
pubblicitari o pPropagandistici sia direttamente, sia tramite
sovrapposizione di altri elementi. Essao & utilizzabile in entrambe 1le
facciate anche per immagini diverse. Pud essers luminoso sia per luce’
propria che per luce indiratta. ) ‘

2. lLa collocazione del cartello pud avvenire con struttura propria

{cartello isolato), o sull’esistente (cartello a parate)..

Art. 5 - Manifesto

1. 81 considera manifesto 1’elsmentc bidimensionale realizzato in
hateriale di gualsiasi natura, ma prevalentemente cartaceo, privoe di
rigidezza, finalizzato alla diffusione di measaégi pubblicitari o
propagandistici, posto in opera su struthure murarie o su'altri-suppdrtiF
comungue diversi dal cartelli e dagli altiri mexzi pubblicitari. MNon pub:
essere luminoso né per luce probria né per luce indiretta.

2. La collocazione di manifesti & vietata in agnli luogo - al di fuori:

degli spazi preordinati.

Art. 6: Striscione; locandina, stendardo e bandiera

‘1. Si considara striscibne, locandina, stendardo e bandisra l’elemento
bidimensionale realizzato in materiale di qualsiasi natura, priva di
rigidezza., mancante di una superficie di appoggio o comungue non aderantie

| alla stessa, finalizzato alla promozione’pubblicitaria.di manifestazioni o
spettacoli. Pud _essere luminoso per luce indiretta. -

2. Oltre al titolo, luogo e periocdo di svolgimenta delio spettacolo o
della manifestazione, & consentito apporre i1 marchio & la denominazione

di enti, associazioni, ditte o sponsors in generale.

Art. 7: Segno orizzontale reclamistico

1. E’ da considerare segno orizzontale reclamistico la riproduzions

%uLia superficie stradale, con paliicnle adesive, di scritte in caratteri .

1

1fanumerici, di simbeli e di marchi, finalizzata alla diffusione di
. ’ s !

essaggl pubblicitari o propagandistici.




¥
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Art. 8: Impianti di pubblicitd o propaganda

1. 31 definiscano impianti di pubhlicitd o pPropaganda:

a) - Targa di esercizio: gi intende la scritta in caratteri alfanumeriei
completata eventualmente da un simbolc o marchio con caratteristiche,
dimensioni, supporti e matariali cosl come garanno di =eguito
disciplinati dall'art. 23, installata nella sede di esercizio

dell'attiviti o nelle rertinenze accessorie di cui alltart. 3, 2v comma,
el caso in cui ll'attivita stessa sia priva di vetrine. Deve essere
priva di luminosgita propria;

b} - Targa pubblicitaria: & definita come la targa di esercizio, se ne
discogta ﬁer la collocazione, consentita in luogo diverso da quello in
cui. ha sede 1'esercizio dell'attivitd o dalle relative pertinenze
accessorie; cosil come diseiplinato dall'art. 24;

¢} - Bacheca: gi intendono vetrinette con frontale apribile, o a giorno
installate a muro o collocate a terra =su supporto proprio, destinate
alla egpogizione di quotidiani, periodici o altri mezzi di stampa o alla
diffusione di informazioni o propaganda dell'attivitd di enti pubblici,
partiti politici e associazioni varie; nonché all'esposizione di menu,
tariffe ¢ prezzi di pubblieci esercizi e alberghi (dimensioni massime cm.
60 x 180);

d)} - Tende: si intendono i manufatti mobili o semimobili in tessuto o in
materiali assimilabili posti esternamente a protezione di vetrine o

 ingressi;

e) — Impianti Tissi per le affissioni: sono destinati alla affissione di
manifestl, avvisi, fotografie di qualungue materiale costituiti il cui
formate =i sviluppa su multipli di cm. 70 x 100 come indicato nelle
Tigg. 1 e 2 e saranno diécipliﬁati, guanto alla loro coliccazione, dal
Piano Generale degli Impianti previsto dall'art. 3 del D.lLgs. 15/11/93
n. 507, secondo la seguente tipologia: —

- tTipoc '"Portamanifesto": impiante hifacciale collocato a terra gu

supporto propric montate sia orizzontalmente(dimensioni cm. 200 x 140),

che verticalmente (dimensioni em. 140 x 200), come indicato nella
fig.n.3;
- tipo "tabella": cornice o quadro monofacciale in lamiera, fissato al

mure, di dimensioni uguali o miltiple di cm. 70 x 100, come indiecato
nella fig. 2; '

f) - Impianto di pubblicitd o propaganda a messaggio varisbile:
qualunque manufatto finalizzato alla pubblicita e/o alla
propaganda 8ia @éi prodotti che di attivitd, caratterizzato dalla
variabilita del nesseaggio e/o delle immagini trasmesse, con
caratteristiche diverse & di dimensioni variabili eventualmente
eccedenti quelle prescritte per i cartelli  pubblicitari, 4i




cui al successivo art. 13, se installati parallelamente al senso di marcia
dei veicoli, da collocarsi in aree o zona da individuare con gli appositi
piani di cui al successivo'art..ls, ovvera previa valutazione di progetti
per la collocazione singola degli impianti.

Pud essers luminoso per luce diretta o per luce indiretta e deave avars
dimensione massima di mng. lé;

g)- Implanta di insegne o targhe coordinate: si intende guel manufattio
destinato alla collocaricne di una pluralita di insegne o tfarghe di
esercizio menafacaiali o bifacciali, della suparficie massima di 12 mg. 3
h)}- Vetrofania: =i intende 1la riproduziane su superfici wvetrate con
pellicole adesive di scritte in caratteri alfanumerici di simboli E.Cﬁ
marchi, finalizzala alla .diffusione di messaggl pubblicitari a/o
propagandistici;

- L " .. - . - - - - C ey

P - - . - . N _——
- . 1

s T MEx

S pubblicit® sui veicali & consentita alle cohdiziani e hej limitif”
di culi all’art.28~ del D.- Lgs. 30/04/1992 n. 285 e relative Ragolamenta dii;
Esecuzianas ed attuazions.
3. La pdbblicité fonica & consantita alle condiziuni’e nei limiti

indicati .dall’art. 28 del prasante Regolamento.

Art. 9: Sorgenti luminose

P e s o temea s o e e

1. E' da qualificare sorgente luminosa gualsiasi corpo illuminante ©
: o

insieme di. corpi illuminanti che, diffondends luce in modo puntiforme o

lineare o planare, 1llumina aree, fabbricati, monumenti, manufatti di

qualsiasi natura, ed emergenze naturali.

.




Fie. 1

AFFISSIONI: | Formati

L’affissione si sviluppo su multipll di em.70x140.
Da qui T formoll successlvl cm.100x140,em.140x200 sino al poster di m.6x3.
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Tabella @ muro |
(esterna al Centro Storico)
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ALLEGATO " B " AL REGOLAMENTO PER L'APPLICAZIONE DELL'IMPOSTA COMUNALE SULLA
PUBBLICITA' E DIRITYTI SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI ’

STRALCIO DEL REGOLAMENTO PER LA DISCIPLINA DEGLI IMPIANTI DI PUBBLICITA' o
PROPAGANDA E DEGLI ALTRI MEZZI PUBBLICITARI BULLE STRADE E SULLE AREE PUBBLIGHE
0 DI UBQ PUBBLICO.

JArt. 41: Cohpetenza alla presentazione della domanda e al rilascio
' della autorizzazione

1.Chiungue intenda installare impianti di pubblicitd e propaganda ed
altri mezzi pubbliciteri sulle strade o in vista di esse, ' deve
presentare domanda e ottensre regolare autorizzazione ammlnlstratlva ai
"sen51 del presente Regolamento, salve che nei casi  indicati dal’
regolamento per l'applicazions della 1mposta comunale sulla pubblicita e

. dei diritti sulle pubbliche affissioni. g

2, Fuori Centro Abitato, la domanda deve essere présentata atl'ente -
proprietario dells strada competente a rilasciare l'autorizzazione di
cul sopra, secondo il seguente ordine di competenze:

— per le strade e le autostrade statali alla Direzione compartlmentale

l-hn-;ﬁ- ' A.N.A.5. competente per territoric o agli uffici spac;all per le

autostrade;

-~ per le strade regionali, prov1nc1a11 e comunali o di proprleta .di-
altri enti, alle rispettive amministrazioni;

3. All'inbterno del Centro Abitato, 4&i cui all'art. -2, la competenza a
ricevere la domanda ed a rilasciare 1'autorizzazione, & sempre del
Comune. ' o

4. Per i tratti di strade stetali, regionali o provinciali,' correnti

7. —all'interno di centri abitati con popolazione inferiori a 10. 000
abitanti, 1l rilascio dell'autorizzazione di competenza del Comune,
previo nulla osta dell'ente proprietario della strada.

Art. 42: Presentazione della domanda al Comumne

1. La domanda, da compilarsi sugli appositi moduli, .sconta 1'imposta

presentata all'Ufficioc Tecnico, corredata dei seguentl documenti:

26
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a) progetto quetato in ecala 1:20 dell'operae e relativa descrizione
tecnica, dai quali siane individuabili gli elementi essenziali
dell'opera e 1la sua eventuale collccazione sul fabbricato, COompreso
il disegno del possibile supporto,, in triplice copia, debltamente
firmato dal +titolare dell'impresa esecutrice o dall! interessato, se
l'opera & realizzata in economia;

b) bozzetto colorats in triplice copia del messaggio pubblicitaric da
esporre. Se la domanda riguarda cartelli o altri mezzi pubblicitari a
messgggio variabiie, devono essere allegati i bozzetti di tutti i
messaggl previsti;

c) documentazione fotografica che illustri il punto di collocazione
dell'ambiente circostante;

d) planimetria catastale in duplice copia ove & riportata la posizione
nella quale si chiede i'autorizzazione alla,lnstallazaone che potra
essere richieste all'Ufficio Tecnico;

e} autodichimrazione redatta ai sensi della legge 4.1.68 n. 15 con la
quale si attesta che l'opera gari realizzata rispettande le norme di
disciplina della materia ed in particolare 1'osservanza del limite
del 15% di cui &l precedente art. 14, che il manufatto & stato
calcolato e realizzato e sard posto in opera tenendo conto della
natura del terreno e della spinta del vento, in modo da garantirne la
stabilita. inoltre che il manufatto & realizzato con materiale non

- deperibile e resistente agli agenti atmosferici;

f) autodichiarazione redatta ai sensi della legge di cul sopra, dalla
quale emerga che 1'attivitd oggetto della richiesta & regolarmente
autorizzata, ovvero il titolare & iseritte agli albi professionali
istituiti e che la destinazione d'uso dei locali sia legittimata,

g} copia del nulla-osta tecnico .., __ dell'ente praprietario della
strada, qualeora richiesto:

h) parere della Soprintendenza ai Beni Ambientall ed Architettonici
della Regione Emilia Romagna, qualora richiesto.

2. Ogni domanda deve riferirsi ad una sola attivita industriale,
commerciale, artigianale, artistica o professionale e potrd comprendere

pilt impianti individuati esattamente sugli elasborati allegati alla
richiesta.
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Art. 43: Casi particolari

" 1. Per 1l'installazione di cartelli pubblicitari, striscioni,
locandine, stendardi, handiere, Begni orizzontali reclamistici, con
carattere di ‘temporaneiti, la documentazione pud essere limitata alla
presentazione degli elaborati di cui ai punti b), c) d), e)g2) e h) del
precedente articolo, salvo diverse indicazioni da parte del-compatente
ufficio. La documentaziones di cul al punto d) pud essere sostituita da
una dichiarazione dell'interessato che attesti 1'esatta posizione di
collocazione.

2. Per l'apposizione di vetrofanie deve essere fatis pervenire
comunicazione scritta nella guale sono indicati i megsage] pubblicitari,
gli elementi essenziali dell'attivitd cui si riferiscono e la superficie
occupata.

3. Qualora le vetrofanie si riferiscano a pubblicitad di esercizio e
superine le dimensioni di mg. 0,5 viene rilasciata copia della
comunicazione con presa d'atto da parte del competente ufficic Tecnico.
Quando le medesime non riguardine direttamente 1'attivita esercitata, la
comunicezione, con cantestuale presa d'atto, viene richiesta soltanto se
la superficie occupata eccede cmg. 300 (20 x 15}).

4. Per il rilasecio dell'autorizzazione all'esercizio della’ pubblieciti
fonica, & sufficiente che 1'interessato indichi nella domanda, oltre ai
propri dati identificativi, i contenuti del messaggio pubblicitario da
diffondere, l'esatio periodo e gli orari di svolgimento,

-

Art. 44: Rilascio dell'avtorizzazione

1. L'autorizzazione & rilaseiata all'interessatc dall'Ufficio Tecnico
entro 60 giorni dalla data di presentazione della relativa richiesta. E!
in ogni caso negato il rilescio o il rinnovo della autorizzazione nel

caso in cui il richiedente abbia pendenze con il Comune di Castel del
Rio.
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20 Il terming rimane sospesa nel caso in cul 1’Amministrazione Comunale
inviti i  richiedenti. a mezzo di comunicaziaons scritta. a produrre
ulteriore. documantazions o ad integrare quella depositata, che dovrs
essere prodotia entro i tempid indicati. In caso di mancato ricevimento doj
auvanto ;ichiastn. ta domanda presenlata si intende respinta.

3. Lo stesso termine rimane sospese quande sia necessario acguisire il parers di' altri
,uff1c1 comunali, fermo restando che il termine complessivo per rllasc1are l‘autorlzza21one

& di 90 %iOFnl dalla gata della richiesta dell'interessato. In tal caso viene data comuni-—
-ca21one- I'interessatos . 77 )

4. per le domande riguardanti opere da realizzarsi su edifici o.aree
all’interno delle zone ombgenee A o di zone aswsoggettale a vincolj di

tutela per le bellerze naturali o pawséggﬁstiuha o di oose di intaeresse

storico. artistico e culturale, ~° 1' Ufficia ‘Tecnico "= T procede al

rilazcia dell 'avlorizzazione, RO R . P R
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Art. 45: Interventi di sostituziore e modifica - -

}. RQualara il soggetto titolare dell’auvtorizzazione, decorsi almeno tre
mesi dal rilasgio. fermo restando ‘1z durata della stessa, intenda variare
il messaggio pubblicitario riportato su un cartello o su un altro mezzo
pubblicitario, deve farne domanda, allegando il bhozzetto del nuoava
messaggio. |l autorizrazione deve esscere rilasciata enlro i successivi 15
giorni, decorsi i quali =i intende assentita -

2. La procedura di cui sopra non  si applica per gli intervents ]

modifica & sostituzione di cuj al Titole ITI.

Art. 46: Termine di validita dell’autorizzazione

1. Lautorizrazione all’installazione di cartelli o di altri mezzi

pubblicitari. ha validitad per un periodn di tre anni.

Art. 47: Rinnove dell’autorizzazione

1. Lautoerizrzazione all’installazione di cartelli ed altri impianti

pubblicitari é rlnnovahlle a cond1710ne che la rlchze%ta da _prodursi

ialmeno novanta gaorn: przma della scadenza naturale prDVEnga dal meda 1mo

Qogqetto 1ntestatar10 dell atto.
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2. Nel caso in cui non siano abpartate modifiche al mezzo pubblicitario
la domanda di rinnovo deve eséere carredata dalla sola autmdichiarézinna
autenticata che.attesti la parsistenza degli elementi di cui alla lettara

L) déli’aﬁt. 42, 1° comma, & l’assenza di modifiché alla situazione in

esserea.

3. Il mancato rispetto delle condiziani di ecui al primo comma del
presente articolo, nonché qualsiasi modifica si  intanda proporre

comportane il rispetto della procedura di cui all’art. 42

-

Art. 48: Obblighi del titolare dell’autorizzaziope

1. E’ fatto obbligo al titolare dell’autorizzazione di:,

a) verificare il buono stato di conservazione dei cartelli e degli altri
mezzl pubblicitari e delle loro strutture di sostegno;
effettuare tutti gli interventi necessari al loro buon mantenimento;

k) adempiere nei tempi richiesti a tutte le prescrizionz impartﬁté da1
Caomune al mamen Lo del rilascio dell’avtarizzazione ”o anche
successivamente per intervenute e motivate esigenze;

c) procedere alla rimoziane nel caso di decadenza Q revaoca
dell’autorizzazione o di insussistenza . delle condizioni di sicurerza
previste all’atto dell’installazione o di motivata richiesta da parte
dell’ente coﬁpetente al rilascio:; \

d) su  ogni cartelle o merzo pubblicitario autorizzato dovra eassere
saldamente fissata una tar&hetta metallica, posta in pasizione

facilmente accessibile. sulla gquale sonc riportati, con caratteri

incisi, i seguenti dati:
amministrazione rilasciante

- soggetio titolare; -

- numero dell’autorizzazione:

- progressione km del punto di installazione;

- data di scadenza.

2. La targhetta di cui sopra deve essere sostituita ad ogni rinnove
dell’autcrizzazione ed ogni qualvolta intervenga una variazione di uno dei
dati su di essa riportati.

3. L’ autorizzazione non esonera il titolare dall’obbligo di attepersi
strettamente, sotto la propria responsabilita, alle leggl e ai regolamenti
vigenti, nonché ad ogni eventuale diritto di terzi o a quanto prescritto
dai ragolamanti condominiali. '

4. L’autorizzazione alla collocazicne di cartelli ed altri mezzi

pubblicitari & subordinata - alla ‘regolare approvazione, da parte dei
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cohpetenti organi, dell’insediamento e dell’ e:erc121o dell’attivita cui i1
messaggio pubblicitario a riferito, nei locali indicati.

5. E’ fatto obbligo al titalare dell’autorizzazione. rilascizata per la
posa di segni orizzontali reclamistici, nonchgé di striscloni, locandine e‘

stendardi, di provvedere alls rimozione degli stessi entro le 24 are:

successive alla canclusione della mahifestazione pubblicizzata,

ripristinando il preesistente stato dei luoghi ed il preesmstante _grado di
aderenza delle superfici stradali.

Art. 49: Decadenza dell’avtorizrazione

1. Costituisconm cause di decadenza dall’auvtorizzazione :

a) la cessazione o il trasferimento dell’ att:vxta pubbllclz?ata-

b) 1’annullamento o la revoca, 1’inesistenza o 1’ irregolarita dells
avtorizzazione all’essrcizic dell’atbivita;

cj la non rispondenza dal messaggio  pubblicitario autorizzato alle

' attivita cui esso inerisce; o

d) 1z mancata osservanza daelle condizioni alle quali Ffu subordinata

lautorizrzazione: A

e) la mancata realizzazione dell’apera entro 180 gioerni dal rilasciao

dell’autorizzazione:

) il mancato ritiro dell’autorizzazione entro &0 giorni dal decorso del

termine di 60 giorni previsto per 1l rilasciao di essa.

Art. S50: Nulla osta tecnico per la collccazione di mezzi pubblicitari in
vista di strade comunali

-

-
1. Nel casc in cui vengano collocati artplll o altrl mezzi

pubblicitari in vista di strade di proprieta daI-CJNHne Ldi G dél 31091;

1nteressat1 al r:Jasclc deL nulla. osta tecnico sono tenutl a presentare

domanda alf Uffleio Teenlco Comunala - .g4legaqdo la documentazione di
cui all’art. 42, 1° comma, lettere ajy, b , €O eﬁJ%U.
2. Entro sessanta giorni dalla prsqentarlone della domanda wverra

rilasciato il nulla osta o il dlnlegm*hotlvato dello stesso,.




